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E possibile una branca di studi economico-aziendale che si
occupi nello specifico della gestione del cu/tural heritage,
distintamente considerato rispetto alle performing arts? Come
superare i vincoli che condizionano la capacita produttiva delle
organizzazioni preposte alla tutela e alla valorizzazione del
patrimonio culturale? Quali le innovazioni di prodotto e di
processo necessarie alla creazione di valore per gli stakeholder
interni ed esterni? Sono queste alcune delle domande alle quali
si & cercato di rispondere nel corso della giornata di studio dal
titolo Economia, cultura, territorio, che si & tenuta a Fermo,
presso la Facolta di Beni Culturali dell’Universita di Macerata, il
7 dicembre 2009.

Lincontro, di cui in questo volume si raccolgono gli atti, ha
riunito studiosi di scienze aziendali provenienti da diverse
universita italiane, che si sono occupati di management del
patrimonio culturale e territoriale e di misurazione e
valutazione delle performance aziendali nel settore culturale,
con particolare riferimento alla gestione dei musei e alla
valorizzazione del paesaggio.
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