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Produzioni agroalimentari di qualita e strategie com-
petitive nel territorio marchigiano: casi di studio

Negli ultimi anni il consumatore italiano si & trovato di fronte a una
proliferazione senza precedenti di format televisivi e di rubriche divulgati-
ve aventi a tema la qualita alimentare. Nonostante questo flusso
imponente di informazioni, la valutazione della qualita di un prodotto
agroalimentare da parte del consumatore rimane un compito difficile.
Questo tema é stato il fil rouge di una serie di incontri avvenuti nel’ambito
del corso di laurea in Scienze del Turismo tra mondo imprenditoriale,
corpo accademico e studenti.

Gli interventi degli imprenditori del settore agroalimentare, protagonisti di
quella eccellenza marchigiana che riscuote quotidianamente I'accoglienza
dei palati fini di tutto il mondo, hanno suscitato molto interesse tra gli
studenti. Questi ultimi sono stati chiamati in molti casi a confrontarsi
direttamente con le realta aziendali che venivano presentate in classe, sia
attraverso visite di studio per conoscere da vicino le dinamiche produttive e
commerciali, sia partecipando direttamente alla vita imprenditoriale
sfruttando appieno la possibilita offerta dallo strumento dello stage.

Il presente lavoro si propone quindi di presentare, attraverso il metodo
dei casi di studio, i risultati di questa intensa attivita di conoscenza e
collaborazione.

Alessio Cavicchi Ricercatore di Economia agraria presso I'Universita
degli Studi di Macerata. Ha conseguito il titolo di Dottore di ricerca
presso I’'Universita degli Studi di Napoli “Parthenope” in Economia
delle risorse alimentari e dell’lambiente. Inoltre, ha conseguito un
Master of Science in Food Economics and Marketing presso
I’'Universita di Reading (UK). La sua attivita di ricerca é rivolta preva-
lentemente all’analisi delle scelte del consumatore nei mercati dei
prodotti tipici e di qualita, allo studio del rischio e della sicurezza
alimentare e al turismo sostenibile. Ha pubblicato numerosi lavori su
riviste internazionali tra cui Food Quality and Preference e Agribusi-
ness: an International Journal.

Gian Luigi Corinto Professore associato di Economia agraria ed estimo
rurale nell’Ateneo di Macerata, dove insegna Economia dell’ambiente
e Marketing del territorio nelle Classi di Laurea in Scienze del turismo
presso la Facolta di Scienze della formazione. Si occupa di sistemi
locali di sviluppo, della diffusione asimmetrica della crescita economi-
ca, di modelli di aggregazione territoriale dell’economia e di promo-
zione delle risorse enogastronomiche e del turismo rurale.
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